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Take-aways for dagens oplaeg

Markedsprognoser for plantebaserede fgdevarer er
positive og opadgaende.

Der er efterspgrgsel pa plantebaserede og gkologiske
ravarer fra danske fadevareproducenter, men der er
behov for at koble og styrke den plantebaserede
veerdikaede.

Diversificering/varieret produktion kan mitigere risici.

Plantebaseret Videnscenter

Landbrugs- og erhvervsradgivere
har faet en introduktion til det
plantebaserede marked

At diversificering/varieret
produktion draftes i
kundedialogen.



Til overvejelse

Hvad taenker du om at spise mindre
keéd og mere plantebaseret?

Hvilke barrierer har du personligt
| forhold til at spise mere
plantebaseret?

Plantebaseret Videnscenter



Hvad er plantebaserede fgdevarer?

Handlingsplan
Definition fra "Handlingsplan for for plantebaserede
fodevarer

plantebaserede fadevarer”:

Plantebaserede fadevarer skal forstas bredt.
Det geelder alle fadevarer, der er fremstillet af
planter samt spiselige svampe, alger og
gavnlige mikroorganismer. De plantebaserede
fadevarer kan ogsa kombineres med enzymer
og andre ikke-animalske ingredienser, sa
lenge de er egnede til fgdevarefremstilling til
mennesker.

Med andre ord: Plantebaserede fgdevarer er
alt fra kornprodukter og gulergdder til
plantepaté og tang.

Oktober 2023
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Markedsprognoser for plantebaserede

Gioral fremskrivning: Alternative proteiner vil udggre mindst
10% af det samlede proteinmarked i 2035

Alternative proteiner kan udgere helt op til 22 %
af det samlede proteinmarked i 2035

Globalt forbrug af alternative proteiner i millioner tons (overtag af markedsandele fra konventionel protein i %).

195 (22%) - T Vzkstpotentiale 2: V1 + understgttende regulering
Regulering som CO2-afgifter eller omfordeling af tilskud
vil fore til substitution af ikke-adresserbare animalske produkter.

Vakstpotentiale 1: Teknologiske forandringer
@get paritet (smag, tekstur og pris) resulterer i hurtigere adoption;
hgjere kvalitet gger det adresserbare marked

97 (11%) Basisscenarie

87 (10%) Risiko for tab: Indifferente forbrugere

Indifferente forbrugere (66 % af forbrugere) bliver tovende.

2020 2025 2030 2035

Ikke-adresserbare proteiner omfatter hgjt struktureret ked sasom store

seringer med ben. Adresserbare proteiner omfatter
hakket ked, filet, maelk, 22g og andre former for animalsk protein, hvor 1

:1-alternativer kan skabes med den nuvaerende teknologi.

| alle scenarier vil forbruget af alternative proteiner stige frem mod 2035, og som minimum udggre
10 % af det samlede proteinmarked — og hvis bade teknologiske tiltag og regulering fglger med, vil
alternative proteiner udggre helt op til 22 % af det samlede proteinmarked i 2035.

. Kilde: Food for Thought — The Protein Transformation (2021)
Plantebaseret Videnscenter




Markedsprognoser for plantebaserede

Btigriing i globale investeringer

Proteindiversificering ses som et
vaesentligt forretningsspargsmal:
De starste fadevareproducenter
og detailhandlere globalt har
forpligtet sig til at gge volumen
eller salg af kgdalternativer
og/eller mejerialternativer ifglge
Good Food Institute

F& mere indsigt i det

plantebaserede marked
via FAIRR-netvaerket

Plantebaseret Videnscenter

$2.500

$2.000

$1.500

$1.000

$500

$0

ARLIGE GLOBALE INVESTERINGER |
PLANTEBASEREDE VIRKSOMHEDER

118

89

A

31
24

13 e

146 150

100

5o

2012 2013 2014 205 2016 2017 2018

2019

2021


https://gfi.org/blog/alternative-protein-investments-update-and-outlook
https://www.fairr.org/

Plaritebdserede fgaevareinvesteringer har stgrst positiv klima-

Impact

Impact of capital employed ($billions per $trillion investment)

Investeringer i plantebaseret
fadevareproduktion er klart den
bedste klimainvestering, ogsa

sammenlignet med

investeringer i grgnne
bygninger og nul-emissionsbiler
- Boston Consulting Group

CO,e savings (in gigatons) per $trillion investment
4.4

1,
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# Mostly economic: most investments in the sector, such as replacing animal-based proteins with alternative proteins at cost parity, are economically viable

Mixed: some investments in the sector, such as building automation and roof insulation, are economically viable; others in the same sector, such as moving to heat pumps in older buildings, are not
# Mostly uneconomic: most investments in the sector, such as introducing carbon capture and storage in cement production plants (which adds costs, but no savings), are not economically viable

Source: BCG/Blue Horizon report: “The Untapped Climate Opportunity in Alternative Proteins”, Feb-April 2022, BCG/GFMA report, “Climate Finance Markets and the Real Economy”: BCG Analysis. 1)Market value for avoided
tons of CO2e, assuming a price of $50 to $80 per ton. 2)C0O2e savings from plant-based meat only (red meat, pork, chicken, fish, and seafood).




[HOsateer/ der pavirkér1andbrugs- og fedevaresektoren og
efterspgrgslen

Handlingsplan
for plantebaserede
! FONDEN FOR i
T LEVETCTE  |ECY) | PLANTEBASEREDE
Landbrug FODEVARER
PARIS2015 Fiskeri
COP21-CMP11
Parisaftalen 2015 DKs CO2-mal 2020  Klimakostrdd 2021  Landbrugsaftalen 2021 Plantefonden 2023 Handlingsplan
1,5-gradersmalet 70 % reduktion i 2030 mindre kgd, flere gget okologisk areal + for plantebaserede

baelgfrugter CO2-afgift pa landbruget fra 2030 fadevarer 2023
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*Plant-based meat (only vegan), plant-based fish, plant-based milk, plant-based cheese, plant-based yoghurt, plant-based ice cream; all numbers refer to MAT CW39 2020 if not stated otherwise.
Source: Nielsen MarketTrack

HVBFstortermarkedet."cg hvilke plantebaserede produkter

saelger?

Key findings - Germany

The sales value of plant-based food* grew by 97% (€817m) over the past two periods, while sales
volume increased by 80% (310m Kg/L). Discount stores showed even stronger growth, at 114%
(€202m) and 92% (101m Kg/L) respectively. Discounters had a 25% share in terms of sales value.

The plant-based food sector is led by plant-based milk (€396m), followed by plant-based meat
(€181m). All categories showed double-digit sales growth in sales value in the latest period, with
plant-based meat and fish showing triple-digit growth.

In terms of plant-based meat, plant-based refrigerated meat (e.g. burger patties, nuggets, minced)
(€123m) is the most developed segment, followed by plant-based cold cuts and meat spreads (€29m).
Sales shot up in the latest period, with a triple-digit growth in sales value, especially in discount stores.

In terms of plant-based milk (€396m), oat milk (€184m) had the highest sales value, followed by
almond (€82m) and soya (€74m). Oat milk is on fire, especially in the latest period (105%).

The plant-based fish and plant-based cheese segments are both still in their early stages of
development, with triple-digit growth in sales value. Plant-based fish products arrived on discounters’
shelves in the last period, for the first time.

Plantebaseret Videnscenter

Key findings - UK

The sales value of plant-based food* grew by 73% (€750m) over the past two periods, while sales
volume increased by 67% (206m Kg/L).

The plant-based food sector is led by plant-based meat (€502m), followed by plant-based milk
(€226m). All categories showed double-digit growth, except for plant-based baked goods .

In terms of sales value of plant-based meat (€502m), PB frozen meat (€231m) was outperformed by
PB refrigerated meat (€264m) in the last period. Plant-based sausage is the most dominant segment,
both in terms of plant-based refrigerated (€53m) and frozen (€50m) meat.

Plant-based milk (107%) and plant-based cheese (165%) both showed triple-digit sales growth in
sales value over the last two periods.

Plant-based baked goods (€1.2m) also showed strong growth in sales value over the last two periods
(19%), especially plant-based confectionery in the latest period (94%).

*Includes plant-based meat (vegan and vegetarian), plant-based milk, plant-based yoghurt, plant-based cheese, plant-based ice cream; all numbers refer to MAT CW42 2020 if not stated otherwise
Source: Nielsen MarketTrack

Plant-based foods in Europe: How big
is the market? The Smart Protein
Plant-based Food Sector Report



http://www.smartproteinproject.eu/
http://www.smartproteinproject.eu/
http://www.smartproteinproject.eu/

Tendenser inden for plantebaserede fadevarer

Det tyske marked: Kgdforbruget falder

Consumption of meat in Germany from 1991 to 2022

(in 1,000 tons of dressed weighy German meat consumption is on the decline

Per capita meat consumption, in pounds
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Tendenser inden for plantebaserede fgdevarer

Salg af animalske vs. plantebaserede produkter i DK

MARKEDSFREMSKRIVNING 2023-2028

DKK MIO.
2023 2028
Processed meat and seafood Meat and seafood substitutes
value value

Plantebaseret Videnscenter



Eksport af plantebaserede produkter

Eksport af danske fgdevarer

"Handlingsplan for plantebaserede
fadevarer” omfatter ogsa en

eksportstrategi
Regeringen opfordrer erhvervet til:
* At udnytte Trade Council’s eksportprogrammer 50,0
malrettet sma- og mellemstore virksomheder. 45,0
» At prioritere og udveelge markeder med henblik 400
pa at styrke eksport- og 350
internationaliseringsindsatsen gennem g 300
laengerevarende og mere strategiske forlab. G 250
£
* At bruge Innovation Centre Denmarks lokale 200
tilstedeveerelse og netvaerk til forsknings- og 150
innovationssamarbejder. 10,0
5,0
0.0

2010 20M 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Plantebaseret Videnscenter



Tendenser inden for plantebaserede fgdevarer

Udsagn: Hvis efterspgrgslen pa plantebaserede
fedevarer stiger, skal landbruget nok fglge med

Plantebaseret Videnscenter



Tendenser inden for plantebaserede fgdevarer

Bevaegelser i foodservice og blandt grossister

» Foodservice er en vigtig spiller med hensyn til efterspgrgsel
(stort antal af maltider + stor volumen + tilgeengelighed + madinspiration til hjemmet)

* Motivation: Flere kantiner gnsker at lave grannere mad grundet efterspgrgsel, gkonomi,
men ogsa pga. CO2-rapportering

» @Bkologimeerkning: Giver incitament til flere planter

DET @AKOLOGISKE
SPISEMARKE 'Dugrofu

FOOD

SERVICE

Plantebaseret Videnscenter



Til overvejelse

Hvad er du mest
skeptisk og positiv
over for ved
produktion af
afgrgder til konsum?

Plantebaseret Videnscenter




Tendenser inden for plantebaserede fadevarer
Danmark: Antallet af fleksitarer og vegetarer er stigende

Fleksitarer = Danskere med mindst 3-4 vegetariske frokostmaltider og 3-4 vegetariske aftensmaltider pr. uge.

40.0%
36.0% 20 % af danskerne, dvs. 1
35.0% mio. danskere, spiser
26,16, overvejende eller helt
30.0% 28.0% 28.0% ' vegetarisk. Det er altsa
mere end en femdobling
25.0% siden 2010.
20.0% (Coop Analyse & DVF 2023).
A% 20.2%
15.0% 16.8%
10.0%
5.0%
3.9%
0.0%
2010 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
—Unge (18-35 ar) =—Alle N=1000

. Lees hele analysen, Coop Analyse & DVF 2022 (2022): Hver fierde vaelger kadet fra pa grund af prisen
Plantebaseret Videnscenter s, oo A (2022)


https://coopanalyse.dk/analyse/02_9999_22-vegetar/

Tendenser inden for plantebaserede fadevarer

Antallet af fleksitarer i andre lande

DIETARY LIFESTYLE BY COUNTRY (TOTAL SAMPLE, PERCENTAGES)"®

g
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Denmark
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Romania

UK
Netherlands
Austria

Germany

o
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45 40 5 6 4

50
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B Omnivore - | frequently eat meat
(such as beef, pork, chicken, turkey,
fish and/or shellfish)

B Flexitarian - | sometimes eat meat,
but | am trying to reduce my meat
consumption and often choose plant-
based foods instead

M Pescatarian - | eat fish and/or
shellfish, but no other types of meat

m Vegetarian - | don't eat meat and fish
of any kind, but | do eat eggs and/or
dairy products2

m Vegan - | don't eat meat, fish, eggs,
dairy products, or any other animal-
based ingredients

Q3: Which category best describes your current dietary lifestyle? | Single selection Q4: How long have you been following your
current dietary lifestyle?| Single choice | Total: n=7500 | Austria n=750 | Denmark n=750 | France n=750 | Germany n=750 |
Italy n=750 | Netherlands n=750 | Poland n=750 | Romania n=750 | Spain n=750 | UK n=750

Plantebaseret Videnscenter

27% af europeeerne
identificerer sig som
fleksitarer, hvilket udger
den naeststgrste
forbrugergruppe.

Smart Protein report 2023



https://smartproteinproject.eu/wp-content/uploads/Smart-Protein-European-Consumer-Survey_2023.pdf

Tendenser inden for plantebaserede fadevarer

Motivation for at spise grgnnere i Europa

TOP 3 MOTIVATIONS TO REDUCE MEAT OR DAIRY PRODUCTS (PERCENTAGE OF TOTAL MEAT
REDUCERS, BY COUNTRY)

M Austria mDenmark MFrance mGermany Mltaly M Netherlands M Poland ERomania MSpain ®UK

57
54
49
48
47 45 46 47
39 33
29
23
I I I I ) I
Health Animal welfare Environment

Q10: Which of the following reasons best describes why you have chosen to decrease your consumption of meat or dairy
products? | Multiple choice| Total: n= 3442 | Austria n=331 | Denmark n=311 | France n=393 | Germany n=376 | Italy n=404 |
Netherlands n=321 | Poland n=326 | Romania n=336 | Spain n=334 | UK n=31

Plantebaseret Videnscenter Smart Protein Report 2023


https://smartproteinproject.eu/wp-content/uploads/Smart-Protein-European-Consumer-Survey_2023.pdf

Pause
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Cases
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Cases

Landmandscase: Torsten Wetche

* Fra almindelig maelkeproducent til

gkologisk landbrug med graesmaelk
(merpris) og vegetabilske
fodevarer

» Plantebaseret fadevareproduktion

i kombination med dravtyggere, sa
dyrene indgar i de naturlige
processer.

» Graesarealer og enge bruges til at

brgdfade kger.

* Antallet af malkekveeg er mere end

halveret, og Torsten er derfor
selvforsynende med foder og
undgar foderimport.

« Kan nu brgdfade tre gange sa

mange som far.

Plantebaseret Videnscenter
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Cases

Foedevaregiganternes plantebaserede sortiment

Arla Danish Crown KMC

PTG U AT lﬁou/;@“
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4
coses Danish Agro
Organic Plant Protein -

Orgﬁ] ﬂic Stifterne bag Hanegal ejer nu Organic Plant
Protein, der producerer gkologiske, teksturerede

p'Cl ﬂt planteproteiner af zerter og hestebgnner, som

Protein salges bade til detailhandlen og som ingrediens til

fagdevarevirksomheder.

Plantebaseret Videnscenter



Organic
Plant
Protein

Cases

Organic Plant Protein

Nggletal

Afkastgrad (ROCE)

Rentedakningsgrad (Interest coverage ratio)
Soliditetsgrad

Debt to Equity (gearing)

Quick ratio (alternativ Proxy cash til current liabilities)

For "den almindelige dansker” er det vigtigste:

« Atdeter nemt at producere plantebaserede maltider, som
ligner og smager som det, de fleste plejer at spise

» Atdetunder alle omstaendigheder smager godt

» Atdeter billigere end kad

Plantebaseret Videnscenter

-0,1

0,2
4,5
1,9

"Sveert, hvis produktet allerede findes pa markedet. Sa bliver det kun
et spargsmal om pris, og her vil de store spillere altid vinde. Dog
gode muligheder for hurtig vaekst, hvis produktet er unikt og relevant

med den ngdvendige produktionskapacitet.”

"Dette er grundlaget for vores store succes pa eksportmarkedet, som
pt udgar omkring 95% af omsaetningen, og hvor vi oplever en

vaekstrate pa naesten 100% om aret.”

— Hjemmemarkedet
"Den starste barriere er, at Fgdevarestyrelsen og de fleste

"madmeningsdannere” stort set udelukkende kommunikerer, at kadet

kan erstattes af baelgfrugter i den naturlige form.”

Citater fra Ulrich Kern-Hansen, CEO




Cases

Dryk: Plantedrikke

DRYK udvikler plantedrikke lavet pa
skandinaviske ravarer. Sortimentet bestar i dag af

W’
D R V K seks forskellige varianter af plantedrikke, og
O Bl AN S A e DRYK har oplevet stor succes pa kaffemarkedet.
SEROEEAR Adskiller sig seerligt pa sin hgje kvalitet og
plantedrik pa aerter.

Plantebaseret Videnscenter



Cases

Dryk

Nogletal

Afkastgrad (ROCE) -1,7

Rentedakningsgrad (Interest coverage ratio)

Soliditetsgrad -0,8
Debt to Equity (gearing) -129,9
Quick ratio (alternativ Proxy cash til current liabilities) 1,3
— Malgruppe

Hjemmemarkedet

Tilbyder abonnement
Meny- og Sparbutikker

— Eksport

Eri 23 lande, herunder Kina,
Malaysia, Singapore, Indonesien

og Australien

Satsede pa "restauranter, cafeer og kaffebarer, hvor det
giver mening at kunne tilbyde kunderne noget andet og
noget mere, nar de betaler 50 kroner for en kop kaffe,”

siger Christian Christiansen.

Plantebaseret Videnscenter




Cases

Matr Foods

Stiftet i 2021.
Svampefermentering til at transformere n e m I i g .co m %r: GASOLINE GRILL
frasorterede rodfrugter, gryn og STICKSINISUSHI HORLAFIQUS BURGERS
beaelgfrugter til en helt ny, laekker
fadevare.

2023-03 2022-03

Deekningsgrad

Overskudsgrad - -
- Kapacitetsgrad -0,29 -0,42
is made of...
: -206,3 %

Afkastningsgrad -102,7 %

Likviditetsgrad 1 346,6 % 2358 %
Soliditetsgrad i % -75,5% 213 %
Egenkapitalens forrentning 1 -793,04

2 [#
3{@3

= + Fungi

Plantebaseret Videnscenter

News
July 1, 2024

Novo Holdings invests in MATR
Foods' expansion within plant-
based fungi food

+ faet en investering pa 20 mio. euro
fra den europaeiske investeringsbank.



Markedsprognoser for plantebaserede

Y&idikaaden er under opbygning for plantebaserede fgdevarer

Kveegproducenteri EU er helt afhangige af den direkte stptte. Ifglge en analyse
fra @kologisk Landsforening udgjorde den saledes 50% af deres indkomst i
perioden 2014-2020. Pa den baggrund rader forskerne til et politisk indgreb for at
gore vilkarene mere lige og gore det lettere for de plantebaserede producenter

at konkurrere.
Kilde: @kologisk Landsforening (Samvirke, november 2023, s. 8)

@ Veerdikaede for
plantebaserede
fodevarer

DDDDDD
nnnnnn
DDDDDD

Forbrugere

Indputfaktorer Afgreder

Foodservice

Viden og efterspergsel gar tilbage i veerdikeeden

Plantebaseret Videnscenter



Skaeyvridning i offentlige investeringer i kod- og plantebaseret
produktion

Hver gang EU statter den plantebaserede
sektor med 1 kr., modtager kadindustrien
EU-stgtte pa 1.200 kr.

Kilde: Samvirke november 2023, s. 8.

KU, AU, SEGES og DTU estimerer, at behovet
er ca. 600 mio. kr. arligt til investeringer i
forskning og udvikling af plantebaserede
fadevarer for at fa dem op pa niveau med de
animalske.

Kilde: AgriFoodTure: Roadmap for Sustainable transformation of the Danish
Agri-food system

Plantebaseret Videnscenter



Til overvejels
Hvi1 ep antebé’serege
fedevarer har du
kendskab til?

Hvilke plantebaserede
produkter har du smagt,
og hvilke synes du bedst

om?

Plantebaseret Videnscenter



Fordele ved diversificering af produktionen

Risikospredning
af aktiver

Plantebaseret Videnscenter

Co,
4

Klima- og
biodiversitetsgevinster
samt bedre jordkvalitet

~O -5

Mindre risiko for
zoonoser og bedre
levevilkar

o,
e@_, ..‘I

Stgrre udbytte, feerre Tilskud til
udsving pa konsum og
afkastningsgrad for  |avere klimaafgift
planteafgrgder og nye
afsaetningsmuligheder

Kilde: Danmarks Statistik
https://www.dst.dk/Site/Dst/Udgivelser/GetPubFile.aspx?id=2837 6&sid=landregn100aar



https://www.dst.dk/Site/Dst/Udgivelser/GetPubFile.aspx?id=28376&sid=landregn100aar

Risici: Den animalske produktion presser biodiversitet,

vandforbrug og fodevaretilgengelighed

SA MEGET VAND ER N@DVENDIGT FOR AT PRODUCERE 1 KG MAD
- Baseret pa tal fra Water Footprint Network

Plantebaseret Videnscenter
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Kilde: It takes 15000 liters of water to produce 1 kg of beef: TRUE or FALSE?
- Chaire bien-étre animal



https://chaire-bea.vetagro-sup.fr/en/it-takes-15000-liters-of-water-to-produce-1-kg-of-beef-true-or-false/
https://chaire-bea.vetagro-sup.fr/en/it-takes-15000-liters-of-water-to-produce-1-kg-of-beef-true-or-false/

Inspiration

Diversificering af produktion

Before TransFARMation After TransFARMation

oW

= Subsidies

m Subsidies » Agriculture (exkl. DM)

= Sows and pre-fatteing Direct marketing

= Agriculture (exkl. DM) ® Vegetable

Direct marketing = Mushrooms

\ ? m Extensive hay

= Fruits

Plantebaseret Videnscenter



Inspiration

Brug og genbrug af faciliteter

Fra minkbure... < ... til jordbaerbed

Fra kyllingehal... ... til svampehylder

Plantebaseret Videnscenter



Inspiration

To veerktgjer til radgivningen

Drgft diversificering med landbrugskunden
Positive effekter pa CO2e-aftryk og biodiversitet

* Kan landbrugeren vise overskud
de sidste >5 3r?

dring af slidt ejendom, maskineri,

etc? | 53 fald kan l3net evt. i stedet

bruges pa diversificeringstiitag.

@nsker landbrugeren at investere

i nye faciliteter/maskiner?

Nye faciliteter skal gerne vaere alsidige.

* Erder et kommende generations-
skifte? Har landbrugeren interesse i at
etablere flere driftsgrene, der kan ssettes

o @nsker landbrugeren I4n til udbe- | ©

Dreft interessen for
diversificering af pro-
duktionen.

Hvilke bekymringer har
landbrugeren for om-
lzegningen? (kompeten-
cer, gkonomi, afseetning)
Hvordan kan disse be-
kymringer imgdekom-
mes?

@nsker landbrugeren at omlagge
til gkologi?
Hvilken anden type produktion er
jordarealet velegnet til?
Fx baeigplanter, skov, biodiversitet, udtag-
ning af lavbundsjorde
Hvad er interessen for at blive
selvforsynende med foder og om-
lzegge arealer til humant konsum?
Har landbrugeren interesse i at
blive naturforvalter/energiprodu-
cent?

Se onepageren: *Hvordan kan dit landbrug

Hvilke kompetencer ville skulle
erhverves ved at diversificere
produktionen?

Skal landbrugeren selv efter-
uddannes?

Skal kompetencerne findes via
anseettelse/udlejning/salg af
nye driftsgrene?

Hvad er faser-
ne for diversifi-
ceringen?

Hvad skal om-
legges forst,
og hvad kreever
det?

Dkonomisk, kom-
tencemaessigt osv.

til salg enkeltvis? ogsh s oa?
Diversificering af afgroder og husdyrproduktion har positive effekter pA CO2-aftryk, fodevaresikkerhed, biodiversitet, jord-
Gevinster kvalitet, risiko for zoonoser og livskvalitet. Diversificering kan desuden skabe flere driftsgrene, som kan szlges enkeltvis ved
generationsskifte.
2 Udfordringer Krzever nytzenkning og potentielt etablering af nye afszetningskilder, som kan vaere ressourcekraevende.
Kommende CO2-afgift pa landbruget kan presse mod skift i produktionsform.
g Regulering nationalt Danmarks CO2-mdl om 70 % reduktion inden 2030.
> Klimakostrdd med anbefaling om lavere kedindtag og flere baelgfrugter.
§ Krav om ESG-rapporter il realkreditinstitutter.
£ | EU-regulering Biodiversitet indfort som parameter i EU-Taksonomien (EU's Biodiversitetsstrategi).
- Nye tilskud il plantebaseret produktion og biodiversitetsomrader (CAP).
g Nordeas mal Banken @nsker, at den afledte udledning pr. udldnt krone reduceres.
&

Plantebaseret Videnscenter

Hvordan kan dit landbrug ogsa se ud?
Idéer til alternative indtjeningskilder

Denne onepager har til formal at prassentere mader at diversificere sin virksomhed p3 og derved indtanke forskellige indtjeningskilder i sin forret-
ningsplan, ndr arealfordelingen omteenkes med henblik p4 at reducere bedriftens CO2-aftryk og pavirkning pa biodiversitetstab.

e Overvej, hvad jorden er velegnet fil af e Omlegdeleafpro- |e Brugnogleare- |* Gardbesgg til undervisning af * Langtidsudlejning af

planteavl til humant konsum, fx baelg- duktionen til skov aler til energi- skoleklasser, landbrugsskoler, dele af privat ejendom
B frugter, ngdder, frugt, grentsager, spinat- eller biodiversitets- forsyning. hejskoler, produktionshgjskoler eller udlejning af jord
i fre, krydderurter, beer, svampe eller vin. omrider. frie fagskoler eller pnvate fami- til fx kolonihaver.

* Blivselvforsynende med foder (reducér | Udtag lavbundsjorde. lier. * Overnatning via Bed
antallet af dyr) og brug arealer pd fade- & Breakfast/camping/
varer. glamping.

* Etablér en gdrdbutik og webshop med * Tilbyd rundvisning * Overvejfx * Etablér et samlingsomride, hvor | Find ud af, om du m3
salg af afgreder, evt. pd abonnement. og fortzl om stedets solcelle- eller perne kan f4 under- udleje arealer il lang-

e Laven planteskole eller skovhaver med szeregne natur og kul- vindmellepark, visning og spise. tidsleje.
selvpluk af frugt, beer mm. tur, opfer udkigstar- biogas, pyroly- | e Etablér en skolehave ogetsim- | Etablér et campin-

* Udlej dele af bedriften (til nye landbruge- ne, informationstavler se, Power to X, pelt udekakken. gomride med en
re) for at sprede den gkonomiske risiko og baenke. Bio Solutions. | * Arrangér events sisom faelles- skovlegeplads, ildsted,

g og drage fordel af hinandens forretnin- |« Sgg EU's bicordninger spisninger, rundvisninger, hgstfe- pizzaovne eller telte til
i ger. ster, temamgder, sesonbestemte udlejning (glamping).

* Indteenk andelsordninger, hvor forbruge- ktiviteter eller terapiforlgb for
re kan blive medejere af produktionen. udsatte eller til rekreation (san-

* Investér i maskineri, fx grantsagssorte- sestier, terapirum, yoga).
ringsanleeg, afskalning af beelgfrugter,
pakning af rdvarer (feellesejet eller udlej
via selveje).

* Lavspecialkontrakter for at sikre afszet- | Selgjorden til fxof- |® Kombinérener- |« Indtenk socialt arbejdeisam- | e  Hvis ejendommen
ning med distributerer, supermarkeder, tlig institution og. gi- og fodevare- | arbejde med kommunen, sisom er til det, overvejat
kommuner, restauranter, foodservice bliv naturpagter (evt. produktion p& pnldlhopholdlaﬂdmngsfndﬂ etablere et konferen-

é varevi . attraktioner osv. stress, kroniske smerter, eller e Hestehotel er ogsd en
 Staldbygninger kan bruges til rdvarelager som er teet pd pension. overnatningsmulighed.

* Deltagi ingsprojekter, der tester

ige afgreder til humant konsum.




Til overvejelse

Hvad bekymrer dig, eller
hvad vil du gerne vide, hvis
du skulle radgive en kunde i

at diversificere sin
produktion?

Plantebaseret Videnscenter



Praesentation af smagekasse

GRAASTEN |

Veluv.it

CRISPY LUPINS

QRGANIC

OAT (&
S CISE

FOR COOKING

‘ <% Pure 5%
£ Dansk $ !

Danske
Ingrid Arter |

@kologiske —

Opskriftsunivers

HIGH FIBER
16% FAT

Plantebaseret Videnscenter


https://puredansk.dk/blogs/opskrifter/tagged/aerter

JUNI 2024

HJALP BIODIVERSITET OG KLIMA
GENNEM PLANTEBASEREDE
INVESTERINGER

Benchmarking af de 10 starste pensionsselskaber
i Danmark og anbefalinger til naeste skridt

Tak for i dag

Clara Drenck: clara.drenck@vegetarisk.dk

Louise Johansen: louisejohansen@vegetarisk.dk

FINANSSEKTORENS ROLLE

OMSTILLINGEN MOD ET MERE
PLANTEBASERET F@DEVARESYSTEM

Benchmarking af 27 af Danmarks stgrste banker
og anbefalinger til handling

Dansk
% Vegetarisk Forening GREENPEACE o DXRTIES. @ iGN omsTILING

Plantebaseret Videnscenter Laes rapporten her


mailto:clara.drenck@vegetarisk.dk
mailto:louisejohansen@vegetarisk.dk
https://vegetarisk.dk/wp-content/uploads/2024/06/Rapport-om-pensionsselskaber-upload-endelig.pdf
https://vegetarisk.dk/wp-content/uploads/2023/08/finansrapport-2023-final-version.pdf
https://vegetarisk.dk/wp-content/uploads/2024/06/Rapport-om-pensionsselskaber-upload-endelig.pdf
https://vegetarisk.dk/wp-content/uploads/2023/08/finansrapport-2023-final-version.pdf
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