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Et hojt proteinindhold og dansk op-
rindelse er afgerende parametre for
dansk fedevareerhverv med interesse i
plantebaseret fodevareproduktion

® Dansk fedevareerhverv ensker at anvende dansk og gerne ekologisk producerede proteinafgreder og ingredi-
enser indenfor alle plantebaserede fedevarekategorier

® Kendte proteinafgreder som arter, kikaerter, benner og hestebenner eftersperges mest af dansk fedevareer-
hverv. Hej proteinkvalitet er en vigtig parameter ved valg af afgrede

® Faktorer som baredygtighed, klimahensyn og reduktion af transport anses som de vasentligste fordele ved
at anvende danskproducerede planterdvarer. Dog ensker 52% ikke at betale ekstra for ravarer med dansk
oprindelse

Stigende eftersporgsel efter plantebaserede proteiner

Vi bliver flere og flere mennesker pa jorden. FN forudsiger, at verdens befolkning vil stige med 2 milliarder men-
nesker over de naste 30 ar', hvilket potentielt skaber et pres pa den nuvaerende fedevareproduktion og skaber
flere muligheder for de plantebaserede proteiner. | denne undersegelse stiller SEGES og Dansk Vegetarisk Forening
skarpt pa dansk fedevareerhvervs ensker til proteinafgreder, egenskaber og den nedvendige forarbejdningsgrad ved
anvendelse i plantebaserede fedevarer og drikke. Formalet er at belyse, hvilke proteinafgreder og processer, der skal
satses pa, sa landbruget kan dekke og levere de enskede proteinafgreder og maengder.

Vardikaden fra jord til bord

I Danmark har vi tradition for at arbejde taet sammen i vaerdikaden fra jord til bord og vi har opbygget steerke kompe-
tencer indenfor dansk landbrugs- og fedevareforskning. Mange af de nye plantebaserede fedevarer kraever opbyg-
ning af en ny vaerdikade. Her skal vi drage nytte af de taette samarbejdsrelationer og organisatoriske kompetencer,
der allerede findes i landbrugs- og fedevarebranchen. | denne rapport refereres der lobende til vaerdikaden for plan-
tebaserede fedevarer og i denne vaerdikede indgar felgende led:

e Udvikling af sorter og dyrkningsmetoder for proteinafgreder, der ikke hidtil er dyrket i serligt stort omfang
e Dyrkning, hest, konditionering og lagring af de relevante proteinafgreder

¢ Distribution mellem landmand og forarbejdnings- og fedevareproducent

¢ Forarbejdning og produktion af plantebaserede fedevarer og ingredienser

¢ Distribution mellem fedevareproducent/virksomhed og detail/foodservice

® Detail/foodservice

® Forbruger

Deltagerne i undersegelsen

Undersegelsen bestar af et digitalt spergeskema med 24 spergsmal, heraf 7 abne spergsmal, der er malrettet fedeva-
revirksomheder, producenter, foodservice, grossister og handelsvirksomheder. Det digitale spergeskema er udsendt
til fedevareerhvervet via Landbrug & Fedevarers og Dansk Vegetarisk Forenings erhvervskontakter samt mere bredt
via sociale medier. | starten af undersegelsen indgar der 65 respondenter, og der sker et frafald pa 45 % i lebet af
sporgeskemaundersegelsen. Derfor skal gennemgangen af resultaterne betragtes som et ojebliksbillede og reprze-
senterer ikke et repraesentativt udsnit af danske fedevarevirksomheder og foodservice. Det er vaerd at bemaerke, at
der er stor forskel pa produktionssterrelse blandt respondenterne, hvor nogle virksomheder producerer fedevarer
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eller maltider til et stort antal aftagere, mens andre producerer mad i en mindre skala. | undersegelsen sattes der fo-
kus pa de barrierer og potentialer, som respondenterne navner i de abne spergsmal. Andre barrierer og potentialer
i vaerdikaden, som ikke bliver nevnt af respondenter i denne undersegelse, indgar ikke i rapporten.
Virksomhederne i undersegelsen er hjemmeherende i hele Danmark, men flertallet er bosat i Storkebenhavn, @stjyl-
land og Midtsjaelland. 20 % af respondenterne er ansat i store virksomheder med over 250 medarbejdere, 45 % er
ansati mellemstore virksomheder med 11 til 250 medarbejdere og 36 % er ansat i virksomheder med mindre end 10
medarbejdere. Storstedelen af respondenterne er medarbejdere i virksomhedskategorierne fedevarevirksomheder
eller foodservice. Flertallet af virksomhederne har eksisteret i mere end 10 ar. Virksomhederne keber hovedsageligt
deres planteravarer eller ingredienser igennem en grossist (64 %) og afsaetter direkte til forbrugerne (61%), business
to business (36%) eller til detailhandlen (30 %). De sterste produktkategorier er bred og bagvaerk (41 %), feerdigret-
ter (40 %), dressinger eller saucer (40 %) og uforarbejdede eller let forarbejdede produkter som linser, fro eller mel
i poser (38 %) (figur 1).

Figur 1: Spergsmdl: Hvilke typer produkter eller mad producerer I? (muligt at angive flere svar)
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Onsker om proteinafgreder og ingredienser herfra af dansk oprindelse

Knap 80 % af virksomhederne angiver, at de gerne vil anvende (rdvarer fra) proteinafgreder eller ingredienser herfra,
som er dyrket i Danmark (se figur 2). Kun 5 % af respondenterne svarer, at de ikke vil kebe danskproducerede prote-
inafgreder. De resterende respondenter overvejer om danske proteinafgreder og ingredienser er relevante for deres
virksomhed. Den store gruppe af respondenter, der enten er interesserede i at kebe dansk eller overvejer at kebe
danske proteinafgreder, gor det interessant at se narmere pa hvilke forhold, der har betydning for at vaelge danske
ravarer og ingredienser blandt de deltagende fedevarevirksomheder og foodservice.



Figur 2: Spergsmadl: Er | interesseret i at anvende planterdvarer eller ingredienser, som er dyrket i Danmark?
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Virksomhederne anser baeredygtighed og klimahensyn som den mest betydningsfulde fordel ved at kebe dansk-
producerede proteinafgreder og ingredienser herfra (figur 3). Andre forhold som at stette op om lokalomradet og
mindske transport er vigtige for over halvdelen af respondenterne. Ser vi neermere pa de to sterste virksomhedska-
tegorier i undersegelsen (data ikke vist), adskiller foadevarevirksomheder og foodservice sig pa to punkter. For fede-
varevirksomhederne er’det har vaerdi hos forbrugerne’ en vigtig faktor, mens det for foodservice er mere betydnings-
fuldt at kebe ravarer i saeson.

Figur 3: Spergsmadl: Hvilke fordele ser | ved at kebe danskproducerede planterdvarer eller ingredienser?
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| Danmark er lenniveauet generelt hojere end i mange andre lande, som vi sammenligner os med, og derfor kan pri-
sen pa ravaren og ingredienser vaere en vasentlig barriere mellem landmand og aftagende virksomhed. For 11 % af
respondenterne er der ingen begransning pa prisen, hvis kvaliteten af danske ravarer og ingredienser er hej nok og
knap 30 % er villige til at betale op til 10 % ekstra for danskproducerede afgreder (figur 4). Det er vigtigt at bemzerke,
at 45 % angiver, at de ikke kan betale en hejere pris for danskproducerede proteinafgreder og ingredienser fra disse.

Figur 4: Spergsmdl: Hvor meget ekstra er | villige til at betale for danske planterdvarer eller ingredienser, hvis de
kan leveres i samme stand som importerede?
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Da spergsmalet om pris er en vigtig faktor i hele vaerdikaden, har respondenterne faet mulighed for at kommentere
deres holdning til prisen ved keb af planterdvarer og ingredienser og til prissaetning ved afsatning af produkter til
f.eks. detail, handel, grossist eller direkte til forbrugerne. Enkelte kommentarer til de to spergsmal diskuteres her-
under og evrige kommentarer kan laeses til sidst i rapporten. Der kan yderligere laeses kommentarer om generelle
barrierer og potentialer i vaerdikaeden sidst i rapporten.

Y,

Respondenternes holdning til priser ved keb af planterdvarer og ingredienser

| forhold til indkeb af planterdvarer og ingredienser er der forskellige faktorer, der h&mmer virksomhederne og
foodservice i at indkebe flere plantebaserede ravarer. Blandt respondenterne er der en udbredt opfattelse af, at de
tilgeengelige danskproducerede planteravarer er for dyre. Hertil skriver én respondent:

"Vi skal kebe for store maengder ad gangen, og vi har ikke lagerplads”



Kommentaren giver et godt indblik i det dilemma, som mange virksomheder i vaerdikaeden fra jord til bord ople-
ver i ojeblikket. Efterspergslen pa plantebaserede ravarer og fedevarer er i vaekst blandt forbrugerne. Men fordi
mangden af de enkelte ravarer, der eftersperges fra fedevarevirksomheder fortsat er lav, sa har det endnu ikke vaeret
okonomisk attraktivt for hverken etablerede eller nye distributerer af proteinafgreder fra landmand til fedevarevirk-
somheder at ga ind pa markedet. En anden respondent beskriver en relateret barriere saledes:

"Det er sveert at fa pris fra flere leveranderer, iser ndr det ikke endnu er klart, hvor meget af en ingrediens vi
kommer til at bestille (som tit er tilfeeldet for startups)”

Barrieren, som respondenten oplever, er meget aktuel, idet det er sveert at igangsatte og styre en startup, nar der
ikke er tilgeengelige priser pa de rdvarer, der er behov for at indkebe til virksomheden. Idet vaerdikaeden for plante-
baserede fedevarer endnu er i opstartsfasen og stadig star uden en etableret prissaetning for indkeb og afsaetning af
ravarer, ingredienser og plantebaserede fedevarer, sa er den manglende fleksibilitet i de forskellige led i vaerdikaeden
fortsat en vaesentlig barriere for, at danske startups kommer ind pa markedet for plantebaserede fedevarer og ingre-
dienser.

Respondenternes holdning til prissatning ved afsatning af produkter til f.eks.
detailhandel, grossist eller til forbrugerne

| verdikaden for plantebaserede fedevarer og ingredienser eftersporger de forskellige led i keeden etablering af
prissetning ved salg af proteinafgreder og fedevareprodukter til detailhandel, grossist og forbrugere. Kommentarer-
ne fra respondenterne tyder pa, at den manglende prissetning er med til at h&emme udviklingen af veerdikaeden for
plantebaserede fedevarer og ingredienser.

"Vi er lige startet med at afseette produkterne, sa kunderne presser os ikke endnu, men vi forventer at vores mar-
gin bliver mindre i de naste ar”

Der er mange faktorer der skal tages hensyn til, nar nye plantebaserede produkter lanceres pa markedet. At der
forventes et sterre prispres med dertilherende mindre margin de felgende ar efter lancering af produktet, er ikke
gavnlig for iveerksaetteranden og udbredelsen af en sterre variation i udbuddet af plantebaserede fedevarer. En kom-
mentar fra en anden respondent komplicerer situationen yderligere:

"Prisen skal ligge omkring lignende produkter eller opstartstilbud. SG forbrugerne kan preve
det uden at give en formue”

At prisen pa det nye plantebaserede produkt ligger lavt i starten har den fordel, at flere vil preve produktet, og
dermed nar man ud til flere forbrugere. Men hvis producenten samtidig kan forvente et efterfelgende prispres pa
produktet, sa opstar der et dilemma omkring prissaetning, der i vaerste fald kan betyde, at det ikke er ekonomisk
rentabelt for danske virksomheder at producere plantebaserede fedevarer og ingredienser. En tredje respondent
foreslar dog en mulig lesning pa dilemmaet:

"lkke alle produkter har samme kvalitet, selvom de kommer fra samme afgrede. Det er vigtigt, at der er forstdel-
se for det i veerdikaden, sa det kan betale sig at differentiere sit produkt og opna en Premium”

En prissetning, der afhanger af kvaliteten pa f.eks. et hejt proteinindhold i afgreden, kan vaere en god lesning pa
prissetningen af plantebaserede fedevarer og ingredienser. Det er netop i udviklingen af plantebaserede hejkvali-
tetsprodukter, at vii Danmark, med vores hejt specialiserede dyrkning- og forarbejdningstekniske viden, kan udvikle
den plantebaserede fedevareklynge til en dansk styrkeposition.



De velkendte proteinkilder har pt. det storste vaekstpotentiale

For at ege produktionen og anvendelsen af proteinafgreder til plantebaserede fedevarer og ingredienser, er det
vigtigt at fa indblik i, hvilke proteinafgreder fedevareerhvervet eftersperger (figur 5). Ud af de 15 dyrkningsegnede
proteinafgreder i Danmark, ensker 80 % af virksomhederne at anvende arter, som har vaeret almindeligt dyrket i
Danmark i mange ar og kikaerter, som er en nasten helt ny og ukendt afgrede i Danmark. Der er sdledes en tendens
til, at det er de velkendte proteinafgreder, som mange allerede har smagt og kender egenskaberne af, som eftersper-
ges. De mindre kendte proteinkilder som graes og raps opnar en lav score i undersegelsen. Det er muligt, atinteressen
for de mindre kendte proteinkilder gradvist bliver sterre i takt med eget tilgeengelighed pa markedet og eget kend-
skab til proteinkildernes potentialer i fedevare- og maltidsregi.

Figur 5: Spergsmdl: Nedenfor har vi listet en raekke afgreder, som har potentiale til at blive dyrket i Danmark, nu
eller pd sigt. Er der nogle af disse planterdvarer
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Der opleves en bred eftersporgsel pa forarbejdningsgraden af proteinafgroder

Generelt tegner der sig et billede af, at virksomhederne ensker alle typer af forarbejdning til proteinafgrederne.
Der er altsa ikke en bestemt forarbejdningsmetode, der foretraekkes til en specifik proteinafgrede (figur 6 a og
6b). Det er isar torrede ravarer, som eftersperges af virksomhederne og det geelder for alle proteinafgrederne og i
serdeleshed for proteinafgreder som kikaerter, linser, benner og rter. Hos fedevirksomhederne ses der en sterre
efterspargsel pa rensede ravarer og en lav efterspergsel pa konserverede ravarer pa dase, mens der hos foodservice
ses en lav efterspergsel pa ekstruderede, separerede og fraktionerede proteindele. Det skal bemaerkes, at der er
en fortolkningsmaessig udfordring for hhv. ekstruderede, separerede og fraktionerede proteindele, som givetvis
betyder noget forskelligt for fedevareproducenter, der kan omdanne disse til f.eks. alternativer til ked, mens
kekkenprofesionelle ikke ville eftersperge disse ingredienser, men muligvis eftersperge dem i en forarbejdet form.



Den store variation i den enskede forarbejdningsgrad af proteinafgrederne kan have sammenhang med, at det ikke
er alle proteinafgrederne der er tilgeengelige til human ernaering endnu, og derfor har respondenterne begraenset
kendskab til afgreden og dens potentiale. Resultaterne i figuren skal derfor fortolkes med forsigtighed.

Figur 6a: Spergsmdl: | hvilken forarbejdningsgrad ensker | felgende planterdvarer (zrter, hestebenner, lupin,
linser, kikaerter, banner og soja)?
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Figur 6b: Spergsmdl: | hvilken forarbejdningsgrad ensker I felgende planterdvarer (boghvede, quinoa, amaranth,
hamp, grees, raps, nedder og svampe)?
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Hojt proteinindhold, dansk oprindelse og ekologi er de vigtigste parametre for valg af afgrede

En vasentlig driver for at udvikle flere plantebaserede fedevarer og ingredienser er, at ravarerne er tilgengelige
og af hej kvalitet. Derfor har virksomhederne i undersegelsen forholdt sig til, hvilke specifikke kvaliteter de ensker
i ravarerne (figur 7). For knap 80 % af virksomhederne er et hejt proteinindhold den vigtigste kvalitetsparameter
for afgreden, derefter kommer dansk oprindelse og et hejt fiberindhold. Andre kvalitetsparametre som glutenfri,
ensartethed og en sarlig aminosyresammensatning har ogsa betydning for virksomhederne, mens et hejt stivel-
sesindhold og et lavt indhold af specifikke stoffer som f.eks. alkaloider er af mindre betydning for virksomhederne.

Figur 7: Spergsmal: Er der generelt nogle specifikke kvaliteter, som | ensker af planteprodukterne?
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En overvaegt af respondenterne (58%) er interesserede i okologiske planteafgreder/ingredienser, heraf er 23%
interesserede i bade ekologisk og konventionelt dyrkede proteinafgreder (figur 8). En del af virksomhederne
udtrykker forbehold omkring pris, forsyningssikkerhed, kvalitet, markedsefterspergsel og/eller hvorvidt det er ekstra
tidskraevende.

Figur 8: Spergsmadl: Er | interesserede i at anvende ekologiske eller konventionelle planterdvarer/ingredienser?
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Vardikeden indeholder bade barrierer og store potentialer

| undersegelsen har respondenterne faet mulighed for at komme med input til barrierer, de oplever i vaerdikaden
i forhold til pris, svage led i veerdikeeden og potentialer for plantebaserede fedevarer og ingredienser. Kommenta-
rerne giver et godt ejebliksbillede af, hvad der rerer sig i fedevareerhvervet og hvilke faktorer, der kan haemme eller
styrke samarbejde og synergi i veerdikaden.
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Respondenternes holdning til priser ved keb og afs@tning af planteravarer og

ingredienser

=

Barrierer

Potentialer

Vi er altid udfordrede med at produkterne skal
kunne g med pa kampagne som konventionelle
produkter.

En kortere vej fra landmand til os som aftager vil
kompensere for en evt. merpris pd produktet.

Belob per barn til kost per dag er ikke stort (dag-
institution)

Fordelagtig aftalepris.

Prisen for foreedlede/forarbejdede produkter
med hejt indhold af planteprotein er uforholds-
meessigt hoj

Tilgaengelige indkebsaftaler.

Vi er som kommunal institution bundet af
indkebsaftaler, hvor prisen desveerre spiller en
afgerende rolle.

Vigtigt med tilgeengelighed samt lebende tilgaen-
gelighed.

Priserne ma ikke vaere meget hejere end konven-
tionelle rdvarer.

Vi er meget interesseret i lokale vegetabilske pro-
teinkilder — og deltager gerne i udvikling

Afhaengig af kategori bliver vi prismaessigt mdlt
imod eksisterende som udgangspunkt enskes ikke
nogen fordyrelse.

Vi kan bruge flere planterdvarer/plantebaserede
produkter, hvis prisen kommer ned i niveau med
hverdagsked.

Lang lead time for levering.

Stort prispres i detailhandel og spergsmdl til om
forbruger, fodevareproducenter og madmagere
vil betale ekstra for danske beelgfrugter

Prisen md ikke vaere vasentligt hejere end det vi
anvender i dag
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Generelle barrierer og potentialer, som opleves af respondenterne i
vardikaden for plantebaserede produkter

=

Barrierer/mangler i veerdikeden der h@mmer, at
virksomheden kan komme videre med
forretningsideer

Forslag til, hvordan danskproducerede
planteravarer kan blive mere tilgengelige

Sterre udbud af plantebaserede fedevarer og
ingredienser og nye opskrifter (foodservice)

Mdske en form for ravarebers som et led mellem
producent og aftager

Hjeelp med at dyrke sojabenner i Danmark, rad-
givning og praktisk dyrkning

Fa indsigt i hvilke révarer der er brug for (som |
har spurgt om i de forrige spergsmdl) og s kan
de mdske tilbydes til danske kunder med fordel

Formidle kontakt fra startup til indgang i detail
verdenen

Pris/kvalitet skal vare pad plads ferst. Dernzest
skala sa volumen af protein kan blive relevant
for fedevaresektoren

Lave en relevant tekno-ekonomisk vurdering af
nye planteproteiner, som kan synliggere hvilke
investeringer som kraeves for at have et relevant
supply volumen til en relevant pris

De skal vaere tilgengelige gennem grossister. Det
skal veere muligt at kunne trekke produkter fra
grossist uden 'huller’ i leverancen fra producent

Tilgengeligt udstyr der kan producere/forarbejde
proteinafgrederne pa den bedste mdde (uden
biprodukter osv.)

Foodservicebranchen og fedevareindustrien skal
veere villige til at betale de danske landmeend en
god pris for ravarerne

Mulighed for at afpreve ting hurtigt

Vise mere af det og gor det nemt og god smag

Fedevaregodkendte forarbejdningsmaskiner —
herunder afskalning af balgfrugter (hestebenner
og lupiner)

Det er vigtigt, at landmandene har en samar-
bejdspartner, som kan aftage og std for hele
forarbejdningsprocessen samt afsatning

Nye feellesskaber a la taenketanken Frej
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Om undersogelsen

Undersegelsen er baseret pa data indsamlet af SEGES og Dansk Vegetarisk Forening i juni, juli og august maned 2020.

| undersegelsen deltog fedevarevirksomheder og kekkenprofesionelle ved at besvare et elektronisk spergeskema,
som de kunne tilgd via et link til SurveyMonkey.

Undersegelsen og rapporten er udarbejdet i et samarbejde mellem SEGES og Dansk Vegetarisk Forening. Fra
oktober 2020 har Dansk Vegetarisk Forening i et partnerskab med @kologisk Landsforening oprettet Plantebaseret

Videnscenter, som ledes af Katrine Ejlerskov. SEGES er ikke en del af Plantebaseret Videnscenter.

Undersegelsen har vaeret muligt med stette af Promilleafgiftsfonden for landbrug og 'Grent Udviklings- og Demon-
strations Program (GUDP) under Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri”.
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